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Urodzita sie w 1977 r. w Piatra Neamt w Rumunii. Jest
absolwentkq wydziatu filologii rumuAsko - francuskiej
Uniwersytetu w Bukareszcie oraz Uniwersytetu Sztuki Teatralnej
i Filmowej im. lona Lucy Caragiale. Uczesmiczyla w warsztatach
teatralnych we francuskim Limoges, macedoriskim Skopie oraz
butgarskim Sozopolu. Od 2002 r. zajmuje si¢ rezyserig, w jej
dorobku znalazty si¢ miedzy innymi inscenizacie sztuk Matei
Vifnieca czy Franza Xavera Kroetza, ktére wystawiano m.in. Na
festiwalu w Dublinie, Montrealu, Paryzu, a takze na festiwalu
Kontakt w Toruniu w 2005 r. Napisata ponad to kilka tekstéw
dramatycznych: ,mady — baby.edu” (2005 r., znany réwniez pod
tytutem ,Kebab”), ,Nierealnos¢ z Natychmiastowego Dzikiego
Wschodu (gtéwna nagroda na Ogélnorumuniskim Konkursie
Twérczosci Dramatycznej w 2000 r.), ,Stop the tempo!, ,Honey”.
W 2002 r. zatozyta m.in. z Andreeq Valean i lulig Popovici,
stowarzyszenie dramAcum (dramaturgia dzisiaj), kiérego celem
jest promocja i popularyzacja wspélczesnej dramaturgii
rumunskiej.

Tekst ,mady — baby.edu” powstat podczas warsztatéw teatralnych
w Royal Court w 2005 r., a jego inscenizacja, przygotowana
przez autorke goscita w Niemczech i we Francji, a prapremiera
odbyta sie w 2005 r. w Teatrze Foarte Mic w Bukareszcie.



— Tytut to adres strony internetowej, nad ktérq pracuije tréjka bohate-
réw dramatu. Nalezqg do pokolenia, dla ktérego Internet jest podstawo-
wym $rodkiem przekazu. Sama autorka, kiedy napisata ten tekst, nie
przekroczyla jeszcze trzydziestki, ,internetowy” tytut sztuki jest wiec po
wielekro¢ uzasadniony. Dwa pierwsze cztony adresu — ,mady-baby” —
to pseudonim Madaliny, mfodej Rumunki, kiéra przyjechata do Irlandii,
poniewaz ukochany obiecat je] poméc zrobi¢ kariere ,w taficu albo cos
takiego”. Trzeci czton adresu, ,edu”, odwotuje sie do ,edukacyjnego”
charakteru wspomnianej strony. Tych, ktérzy jeszcze sig nie domyslajq,
o jakiego typu edukacje chodzi i jakq kariere w zachodnim $wiecie moze
zrobi¢ nasza wschodnioeuropejska bohaterka, zapraszamy do teatru.
Tych, ktérzy sig domyslajq, tez zapraszamy, bo i tak czeka ich sporo za-
skoczen, a takze niemata dawka emocji, a to za sprawq tréjki wykonaw-
céw. Wyloniona z grona siedemdziesigciu kandydatek Anna Zachciat
wystqpi w roli M&daliny. Jako Bogdan, delikatny i wrazliwy student sztuk
wizualnych (wrazliwy, jak to czesto artysci, zwlaszcza na whasnym punk-
cie) — Maciej Babicz. Jako Voicu, sutener-twardziel o mentalnosci duzego
dziecka — Tomasz Wisniewski, ktéry dwanaicie lat temu tq whasnie rolg
debiutowat na tarnowskiej scenie.



— Pokazywanie przemocy i erotyki w teatrze w skali jeden do jeden pro-
wadzi na ogét do niezamierzonych efektéw komicznych: po pierwszym
szoku widz zaczyna analizowaé sposéb, w jaki aktorzy unikajq cioséw,
lub zastanawia sie, czemu fizjologia aktoréw nie nadqgza za stowny-
mi deklaracjami pozgdania. W naszym przedstawieniu nie zabraknie
okrucienstwa, choé gtéwnie w sferze psychiki. Dozowane bedzie jednak
tak, aby widz nie stracit poczucia celowosci tego, czemu ma ono stuzyé.
Chcemy zadaé pytanie: skad bierze sig¢ zto? Co do erotyki, to w jedy-
nej scenie stricte tézkowej trojka ludzi przytula sie do siebie, nie mogqc
zasngé. Zamiast si¢ rozbieraé, grubo sie ubrali, bo noce w deszczo-
wym Dublinie bywaijq chtodne. Scen zwigzanych z tworzeniem domowe;
strony porno nie pokazujemy po to, aby widza podniecié. Pracujq one
na stworzenie ironicznego dystansu do petnego chorych emocji $wiata.
Komizm buduje wyeksponowanie technicznych aspektéw przedsiewzie-
cia. Troche tak, jakby nie pokazywa¢ Hamleta wiedy, gdy mysli, cierpi
i umiera, tylko gdy wstaje z martwych, kfania sie i idzie do bufetu.

— Pierwszq, niekontrolowang myslqg przed przystgpieniem do pracy nad
tekstem byto przerobi¢ realia na polskie. Sytuacja mtodych Rumunéw
w Irlandii przypomina doswiadczenia Polakéw na Zachodzie. Charakter
postaci — ta mieszanka komplekséw okryta pancerzem narodowej dumy
— tym bardziej. Paradoksalnie postanowitem zachowaé rumunskie realia,
by tym dosadniej opowiedzie¢ o nas, Polakach. Dlatego, ze nie wierze
w szczero$é tych wszystkich bajed, w ktérych niby krytykujemy polskie
wady, ale w rzeczywistosci tylko whijamy sie w dume, ze tyle co nasz ro-
dak, to zaden Niemiec nie wypije, i gdzie Polak petng piersiq oddycha,
tam Francuz ze smrodu zdechnie. To rzeczywiscie paradoks, ale zeby
zdaé sobie sprawe z naszego pofozenia, powinnismy na $wiat spojrze¢
z perspektywy tych, od ktérych wydajemy sie sobie w nieuzasadniony
sposdb lepsi: musimy poczué¢ sie Rumunami.




Zmieniajq si¢ dzisiaj wzorce konsumowania débr i ustug, a wraz z nimi zmieniajq
si¢ réwniez relacje seksualne. Rodzi sig dzi$ — jak ujmuje fo Hawkes (1999: 44) — ,nowy typ
osobowosci” zwiqzany z ,fleksybilnosciq” gospodarki i niekoniecznosciq dostosowania sig
do regut spoteczenistwa masowej produkji.

Ten ,nowy typ osobowosci” zrywa z trwalosciq wartosci,
z trwalosciq jednego obranego u progu dorostosci stylu zycia,
zrywa z trwalosciq stabilnych zwiqzkéw i z przywiqzaniem do
rzeczy, budynkéw, miejsc, ludzi oraz otrzymanych z géry
sposobéw zachowania sig i ,bycia”. W centrum tych zmian
stoi produkt i jego spoleczna symbolika, poniewaz to z tej
symboliki — jak wiemy - tka si¢ dzisiaj tozsamo$é. Uktadajqc
nabywane produkly, ukladamy jednoczesnie projekt swojej
tozsamosci. Nowa kultura to kultura towaréw oderwanych od
swojego uzytkowego przeznaczenia i obrazéw reklamowych
oderwanych od rzeczywistosci. Sprzedaz towaréw staje sie
w kulturze konsumpcyjnej niewyczerpanym panaceum na
rozmaite bolgczki, jakie nas dzisiaj dotykajg: brak poczucia
bezpieczefistwa , spoleczne niedostosowanie, bolgczki
rodzicielsiwa. Nowszy, u|epszony produkt na pewno bolgczki
te zalagodzi. Bardzo wazny jest fakt, ze uzaleznienie od
nabywanych przedmiotéw skutkuje dzisiaj zanikiem rozma-
itych umiejetnosci u ludzi (por. Bauman, Tester 2003:145).
Nie inaczej dzieje si¢ z seksem. Bez odpowiednich towaréw,
ustug i zestawdw przedmiotéw dostepnych na konsumpcyjnym
rynku (a sq ich setki, jesli nie tysiqce: romantyczne restauracie,
nakrycia stotlu, egzotyczne wycieczki, wibratory, kosmetyki,
krzykliwa bielizna, aparaty fotograficzne i wiele, wiele innych)
najzwyczajniejszych, wydawaloby sig, w $wiecie seks staje sie
skomplikowang operacjq, niemozliwg niemal do przeprowa-
dzenia.

Zywot seksualny w nowym konsumeryzmie upodabnia sig
zatem coraz bardziej do wszystkich innych sfer zycia. Trzeba
w jego ramach nadgzyé za najnowszq seksualng modq. Od
tego jest obserwacja reklam, porady eskpertéw w kolorowych
magazynach, produkty, obrazy medialne, wideo — i fonoprze-
wodniki po barwnym $wiecie konsumenckiego seksu.
W odpowiedzi na zindywidualizowane pragnienia w kulturze
konsumpcyjnej powstat wyrafinowany rynek seksualny.
W kulturze masowej produkcii, w ktérej wszyscy mieli uprawiaé
seks z grubsza tak samo, ten rynek byl najzwyczajniej
niepotrzebny. Teraz seksualne Ja mozemy sami konstruowaé
- tak jok konsumpcyjne Ja kreujemy, kupujac odpowiednie
towary — czerpigc wprost z wystawowego okna. Przy czym
panorama mozliwych wyboréw konsumenckich bez przerwy
sie zmienia.




Ujmujgc calq rzecz metaforycznie, mozna sqdzié, ze seks
przeszedt dzisiaj ze ,sfery produkcji” do ofoczenia kon-
sumpcyjnego i sam taki wlasnie sig stal — seks dzisiqj jest
konsumpcjq. Jestesmy klientami w super sklepie i wybieramy tu
z towarowej oferty to tylko, co nam odpowiada lub tez to, co
nam wméwiq, iz jest naszq potrzebg. Im jednak magiczniej,
im feeryczniej, tym lepiej dla sklepu. Wolnos¢ wyboréw
konsumpcyinych jest jednak caly czas ograniczona dostgpnosciq
i liczbq oferowanych produkiéw. Nasza wyobraznia seksualna
nie siega poza to, co oferuje nam seksualny hipersklep przez
reklame. A przeciez przekonanie o wolnym i nieograniczonym
wyborze jest centralne dla ekonomicznej i spoltecznej efektywno-
$ci kultury konsumpcyjnej. Wolny wybér tymczasem ogranicza
sig¢ do reklamowanych na jakie$ sposoby towaréw bedqcych
aktualnie na rynku. Nie inaczej jest w sferze seksu. Pewne
tematy nie sq reklamowane, przez to niemodne, niepozqdane i tym samym niewykonywane.
Popularnosé w zyciu seksualnym miodych przezywa prezerwatywa, nikt jednak (niemalze,
a przyktad ten podajemy wylqcznie dla osiagniecia kontrastu) nie para sie seksem
sadomasochistycznym, przynajmniej w naszym kraju ( w sprawie odpowiednich,
ilustrujgcych te obserwacje danych - zob. lzdebski 2000). Ciekawe, na ile jest to
uzaleznione od medialnej, bardzo intensywnej propagandy prezerwatywy i nieobecnej
w przestrzeni publicznej reklamy jakis, wymyslanych zapewne, produktéw stuzqcych
,zabawom” w zadawanie bélu.

Kazdy czytelnik lub choéby osoba przegladajgca pisma kobiece typu
.Cosmopolitan” zauwazy zapewne, ze tego rodzaju magazyny sq wrecz zafascynowane
seksem. Ciekawa jest przyczyna takiej ,codziennosci seksu” w gazetach kierowanych do
kobiet, szczegélnie w sytuacji, kiedy jeszcze w latach 60. i 70. damskie magazyny
zajmowaly sig raczej pomocq w pracach domowych, przez co mozna byto powiedzie¢
o wystepujacej w nich ,codziennosci kury domowej”. W czasach péznej nowoczesnosci
nastqpita w tym zakresie wyjgtkowa zmiana prowadzqca do sytuacii, w ktérej pisma takie
jak ,Cosmo” przekonujq kobiety, ze kazda chwila zycia moze by¢ ,useksualizowana”
i zastanawiajq si¢ wraz z czytelnikami, jak zapobiec seksualnemu znudzeniu. Dlaczego
tak sig dzieje?

Otéz dlatego, ze seks stat si¢ produkiem konsumpcyjnym czy tez raczej sferg silnie
zwigzang z produktami konsumpcyjnymi. Wyijgtkowy seks, jako pewien styl zycia do
wyboru sposréd innych styléw zycia na péznonowoczesnym rynku, wymaga wykreowania
(a wigc sztucznego narzucenia) pozqdania dla takiego whasnie stylu i dla powigzanych
z tym siylem produktéw. Produkiy te sq reklamowane i sprzedawane przez magazyny,
takie whasnie jak luksusowe pisma kierowane do kobiet, przez co nie dziwi fakt, ze na ich
lamach tak si¢ seks jako styl zycia kreuje i lasuje. Znudzenie produktem napedza
konsumpcje seksualnych ,zabijaczy” nudy. Sferq seksualng rzqdzq dzi§ te same
mechanizmy, kiére sterujq calq kulturg. Seks jest rozrywkq, wigze si¢ z préznowaniem
podobnie jak zakupy. Seks trakiuje si¢ zatem tak rzeczowo i racjondlistycznie, a zatem
magicznie i nieracjonalnie, jak zakupy w $wigtyniach konsumpc;i.

L AR i

[T. Szlendak Supermarketyzacja. Religia i obyczaje seksualne mtodziezy w kulturze konsumpcyjne;]



ZATEM DOKAD ZMIERZA MtODZIEZ2

Nie chce zajmowaé sie tutaj ich orientacjq polityczng ani ich dgzeniami w fej
czy innej dziedzinie. Pragne raczej zastanowié si¢ nad stanem ich ducha,
nad ich ogélnym stosunkiem do zycia. W pewnym sensie, wobec skrajnej
zmiennosci charakteryzujqcej mlodziez wspdfczesng, nie mozemy juz méwié
o okreslonym kierunku w jakiejkolwiek dziedzinie. Mtodzi nie sq dzi§ zdolni
przywiqzaé si¢ na trwate do jakiej$ tresci czy formy, szybko odrzucajq jedng
ideg, by poslubi¢ inng, cho¢ ich nowy afekt bedzie réwnie efemeryczny. Nie
czyniq fak ze wzgledu na powierzchownos¢ czy dyletantyzm, lecz dlatego,
ze zyjq w ciqglym napieciu. A zyjac w fen sposéb, zbyt szybko wyczerpuje
sie mozliwosci kazdej tresci zyciowej, ktéra staje sie pustym schematem,
szablonem do wyrzucenia. Klasyczne epoki ludzkosci znaly tylko stopniowe
procesy, bez napieé, nieciqgtosci i transfiguracji; caly zywot ledwie starczal
cztowiekowi, by zinterioryzowaé jeden, ograniczony styl zycia W naszych
czasach mlodzi podirzymujq w sobie zar szalony i zartoczny; ich plomienie
spopielajqg wszystko, co kiedys bylo w zyciu trwate; plonie w nich ogien
absurdu, ktéry zwegla naiwne korzenie witalnoici. Przemiana wewnetrzna
eliminuje wszystkie okreslone style zycia i przestaje byé¢ paradoksem
stwierdzenie, ze stylem mlodych jest zaprzeczenie wszelkiego stylu.
Wystarczyto kilka lat, by skofczy¢é z doswiadczeniem religijnym, cho¢
zdawato sig tak obiecujgce i plodne; formuly uwazane wczesniej za petne
zycia wyszydzono lub o nich zapomniano. Przezyte az do cna formy okazaty
si¢ fragmentaryczne i niewystarczajgce — przypomina mi to formuta Simmla,
wedle kiérej transcendencja jest immanentna zyciu, co znaczy, ze niezdolne
jest ono ustali¢ swoich fresci, nadaé¢ sobie forme czy styl. Skrajna ruchliwosé,
w jokiej zyjq miodzi ludzie, kiéra, na poziomie teoretycznym, znalazta
ekwiwalent w antropologicznej koncepcji dynamicznego i irracjonalnego
charakteru zycia, nie bierze si¢ — jak mozna by przypuszczaé — z czystego
uniesienia czy czystej szczedliwoici. Dla niektérych posréd miodych ludzi,
tych, ktérzy niedawno przeszli droge edukacji, dynamizm zycia, apologia jego
irracjonalnoéci i jego ruchliwosci, mieszajq sie¢ z naqjsiraszliwszq rozpaczq,
z najbardziej przyttaczajgcym niepokojem. To nie Schwérmerei, lecz Weltangst
jest okresleniem na owo dramatyczne napigcie w zyciu mtodych. Terazniejszo$é
jest niepewna, przysztos¢ budzi groze; dreczy bolesne przeczucie okrutnych
niespodzianek, jokie moze sprawié nieprzewidywalny bieg czasu; budzi lek swiat
demoniczny, w ktérym diaboliczne sq nawet rozkosze; pojawia sie poczucie pustki,
lgczqce w jedng przewroing przyjemnoéé doswiadczenie zycia z doswiadczeniem
nicoéci — przez takie oto uczucia miodzi stajq sie rozpaczliwie cyniczni i bolesnie
egzaltowani.



Owszem, wszystkie te poruszajqce stany majq w tle brak perspektyw materialnych,
lecz to tylko jedna z ich przyczyn. Gdybysmy uznali jq za jedynq, zlekcewazylibysmy
tragiczny charakter kryzysu, ktéry dotkngt naszq epoke, a zwlaszcza mtodych;
okazalibysmy si¢ slepi na to nekajgce umysly napiecie, powstate przez upadek
wspétczesnej kultury. Mozna powiedzieé: nie warto nad niq roni¢ tez. Przyznajmy
jednak, ze drzenie jej fundamentéw czujemy az do glebi naszego jestestwa.
W samym uczuciu Weltangst, kiére w Niemczech stato sie powszechne (we Francji,
przeciwnie, panuje atmosfera plaskiej przecignosci i wszystko jest skandalicznie
wrecz nieaktualne) thwi tak silne napiecie, jokies wzmozenie calosci tresci bycia.
Albowiem czlowiek jest zywy nie tylko wiedy, gdy porywa go zapat, nie tylko
w chwilach entuzjazmu, lecz takze pograzony w stanach zwanych negatywnymi.
Mircea Eliade, méwiqc o ,czasie mtodych", nie doceniat tego aspektu, ktéry stanowi
differentia speciftca wspétczesnej mtodziezy. Czyzby wydawato mu sig, ze mozemy
jeszcze byé zywi i spontaniczni dzigki pozylywnym porywom, dzigki szczodremu
szafowaniu energig?
Mtodzi sq zywi poprzez demoniczng namigtnos¢, ktérg trwoniq, wspinajqc sie na
niebezpieczne wyzyny, gdzie zludq staje si¢ méwienie o kierunku, gdzie znika sens
tworczej naiwnosci.
Donkiszoteria zostata zastgpiona przez nerwowq $wiadomosé, ktéra uniemozliwia
rozkoszne pogrqzenie si¢ w przypadkowym uroku bezuzytecznosci, bezcelowosci.
By¢é zywym nie znaczy jedynie przywigzywaé nadmierng wage do hierarchii
wartosci; znaczy tez odwracaé z wielkg mocq ich bieg, zmieniaé¢ ich normalny
kierunek na inny, nieskoriczenie bardziej odkrywczy i bardziej niszczycielski.
Bedqc przekonanym, ze chaos, w jakim pograza si¢ dzi§ swiat, nie ulozy sie
w zaden styl ni forme, ze dlugo jeszcze mlodzi nie odkryjq zadnej racji swego
bycia, ze nie bedg mieli nic précz heroicznego oporu, pozwalajgcego z okruing
i demonicznq rozkoszq trwaé w upadku — mozliwosé siworzenia nowej moralnosci
stoi bowiem teraz pod znakiem zapytania — nie o$mielitbym sig teraz glosi¢ zadnej
teorii. Nie uda si¢ nam, miodym, umkngé przed catkowitym unicestwieniem.
Rozkoszujmy si¢ wigc tym gorzkim przeznaczeniem — podobne bylo udzialem kilku
zaledwie pokolen w dziejach ludzkosci.
| jesli tak jest rzeczywiscie, zyjemy w epoce, ktérej nie fqczy zadna nié pokrewieristwa
z duchem klasycznym. Z glebokim wigc zalem zauwazam, ze Petru Comamescu,
umyst skqdingd tak zywy i spontaniczny, o zastugach, kiére uczynity go kims dla
miodziezy nie do zastqpienia, wcigz uparcie promuje neoklasyczne formuly. Te za$
mam za przestarzale i nikomu niepotrzebne.
Godzina miodych wybita. Lecz dzwon nie bije w spokojnym rytmie — to sygnat
wieszczqcy apokalipse.

/ E.M. Cioran, Samotno$¢ i przeznaczenie/
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